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Servicio de estrategia de marketing online - Posici  onamiento Web

¢ Cuantos afios hace que su empresa u organizacién dispone de un sitio web? ¢ Cuantos clientes potenciales le
reporta? ¢Acaso le permite conocer mejor su mercado? ¢;Le ayuda a abrir otros nuevos?, o ¢Le ayuda a
satisfacer mejor las necesidades de sus clientes? ¢Le proporciona notoriedad? ¢Ha puesto usted los medios
para que le encuentren?.

Si no se siente satisfecho con la respuesta que ha dado a estas preguntas o si aln se pregunta porqué creyo a
quien le dijo que “hay que estar en Internet” y que “ahora vas a vender en todo el mundo”, deberia usted
considerar la posibilidad de contactar con nosotros.

Para facilitarle la decision le ofrecemos la posibilidad de mantener una conversacion de asesoramiento
personalizada sin ningun tipo de coste, en la que le orientaremos sobre la conveniencia o no de desarrollar su
estrategia de marketing on-line y le asesoraremos sobre cémo hacerlo, y le entregaremos un informe
(asimismo gratuito) sobre la orientacion, estructura, contenidos y posicionamiento de su web.

Dirigido a

v Empresas que deseen lanzar o relanzar su posicionamiento Web.
v Empresas descontentas con el rendimiento actual de su estrategia online.

Metodologia

Para confeccionar una Estrategia de Marketing Online  se siguen las siguientes etapas:

1. Estudio de la organizacion.

¥ |dentificacion de objetivos .

¥ |dentificacion del mercado .

+ |dentificacion de la competencia .

+ |dentificacion de claves de diferenciacion

+ |dentificacion de terceras entidades de referencia en el sector.

2. Estudio del entorno.

¥ Analisis de la competencia .

¥ Estudio de las entidades promotoras de la actividad de su empresa.
+ Estudio de las caracteristicas del cliente potencial .

¥ Estudio de la Web existente de la organizacion.

3. Preparacion de la nueva Estrategia.

+ Elaboracion del informe de recomendaciones
+ Presentacion y discusion del informe.
+ |dentificacion de indicadores que permitan medir la consecucio de los objetivos.



